Capitulo 4.
Actitudes hacia el emprendimiento digital de
los estudiantes y docentes del programa de
Comunicacion Social de la Universidad de Boyaca

Chapter 5. Attitudes towards the digital entrepreneurship of
the students and teachers of the Social Communication program
of the University of Boyaca

Laura Dayana Burgos-Guevara’ [

DOI: https://doi.org/10.24267/9789585120518.4

5  Producto del trabajo de grado: Actitudes hacia el emprendimiento digital de los estudiantes y docentes
del Programa de Comunicacion Social de la Universidad de Boyaca. Comunicadora social, Universidad
de Boyaca. ldburgos@uniboyaca.edu.co



mailto:ldburgos@uniboyaca.edu.co




Resumen

El estudio presenta la exploracién de la percepcion, la caracterizacion de
los rasgos y la descripcion de los factores que favorecen las intenciones
de emprendimiento digital de los estudiantes y docentes del programa
de Comunicacion Social de la Universidad de Boyaca. Se analizaron las
actitudes hacia el emprendimiento digital de los estudiantes y docentes
del programa de Comunicacion Social de la Universidad de Boyaca,
arrojando resultados que pueden ser tenidos en cuenta para el buen desa-
rrollo de catedras importantes en este nivel. La investigacion es de tipo
descriptiva con un disefio transeccional-descriptivo. La variable “actitud
hacia el emprendimiento” fue medida a través de la escala utilizada por
CaseroRipollés y CullellMarch (2013), se realizo la recoleccion de datos
a través de un formato digital.

Se recomienda que el estudio sea tomado en cuenta para visibilizar
aquellas actitudes que se tienen frente algunos factores que intervienen y
son determinantes a la hora de enfrentarse al mundo laboral, porque los
medios de comunicacion se encuentran en un momento de reconversion
y constante cambio.

Palabras clave: Emprendimiento digital, Emprendimiento, Digital,
Percepcion.
Abstract

The study presents the exploration of the perception, the characterization
of the traits and the description of the factors that favor the intentions
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of digital entrepreneurship of the students and teachers of the Social
Communication program of the University of Boyaca.

The attitudes towards digital entrepreneurship of the students
and teachers of the Social Communication program of the University of
Boyaca were analyzed, yielding results that can be considered for the
proper development of important chairs at this level.

The research is descriptive with a descriptive-transectional design.
The variable “attitude towards entrepreneurship” was measured through
the scale used by CaseroRipollés and CullellMarch (2013), the data was
collected through a digital format.

It is recommended that the study be considered to make visible
those attitudes that are faced with some factors that intervene and are
decisive when facing the world of work, since the media are in a moment
of reconversion and constant change.

Keywords: Digital entrepreneurship, Entrepreneurship, Digital,
Perception.

Introduccion

Este estudio se situa en el paradigma positivista, el positivismo segtn
Pérez (2015, p. 30). “Es una epistemologia hibrida que combina el racio-
nalismo con el empirismo y la l6gica deductiva con la l6gica inductiva,
también ha sido denominado hipotético deductivo, cuantitativo, empi-
rico-analista y racionalista”. De esta forma, el positivismo “denota un
enfoque filoséfico, teoria o sistema basado en la opinion de que, en la
vida social, asi como el sentido de las ciencias naturales experiencias y
su tratamiento l6gico y matematico son la fuente exclusiva de toda la
informacion que vale la pena” (Adler, 1964, p. 520). La investigacion es
de tipo descriptiva con un disefio transeccional-descriptivo y la variable
“actitud hacia el emprendimiento” fue medida a través de la escala utili-
zada por CaseroRipollés y CullellMarch (2013).

Esta investigacion se baso fundamentalmente en la observacion de
los resultados y las diferentes variables que forman parte de una situacion
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o suceso determinado, estas no son controladas. Segun el periodo temporal
en que se realizé la investigacion, se centr6 en la recoleccién de datos
con determinadas caracteristicas o situaciones en diferentes sujetos en
un momento concreto, compartiendo todos los sujetos bajo la misma
temporalidad.

La investigacion fue de gran utilidad para revisar las reformas
curriculares, de cara al nuevo escenario empresarial que se observa en la
configuracién de los modelos de negocios de los medios de comunicacion
social, que progresivamente han venido desincorporando la figura del
comunicador o periodista tradicional, y la sustituyen por la del empren-
dedor (CaseroRipollés y CullellMarch, 2013).

En la investigacion se estudiaron las actitudes hacia el empren-
dimiento en los estudiantes y docentes del Programa de Comunicacion
Social, PCSO, araiz del estudio de Afacom (2019), en el que se evidencia
la demanda de nuevos perfiles profesionales. Esta investigacién resul-
tara conveniente para la Universidad de Boyaca estableciendo posibles
mecanismos o modelos orientados a mejorar las actitudes hacia el
emprendimiento digital.

De esta forma, el estudio brind6 datos que pueden ser utilizados
por investigadores, estudiantes, docentes y empresarios de los medios
de comunicacion que estén interesados en ahondar hacia la tematica
expuesta. Si se consideran los datos del estudio, se podria generar un
impacto positivo en la tasa de empleabilidad de los egresados del PCSO
de la Universidad de Boyaca y se beneficiaria la comunidad académica
y los medios y agencias que contratan comunicadores sociales, llevando
a cabo una buena divulgacién respecto a las actitudes formadas dentro
de la casa de estudios.

En este estudio se aborda el emprendimiento digital desde la pers-
pectiva de las actitudes, asumiendo como dimensiones la percepcién, los
factores que favorecen las intenciones de emprendimiento digital y los
rasgos de personalidad®.

6  Ver indicadores en el apartado metodolégico.
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Se presencia la reconversion de los modelos de negocio de los
medios de comunicacién y, por extension, de sus profesionales. Lejos de
trabajar en la estructura organica de los medios de comunicacion, hoy,
la aspiracion de un periodista puede orientarse a emprender su propio
proyecto profesional autbnomamente. No hay duda que la sociedad ha
necesitado, necesita y necesitara siempre de periodistas. Sus funciones
no estan en entredicho, al contrario, deben orientarse hacia la creacion
de nuevas formulas empresariales que permitan canalizar, ejecutar y
prestar los servicios que la profesion ofrece a la sociedad y que son
cruciales para el buen funcionamiento democratico (Casero-Ripollés y
Cullell-March, 2013).

El estudio de Afacom (2019) en Colombia, dibuja un escenario
donde se hacen urgentes las reformas curriculares de los estudios de
comunicacion, de cara a las nuevas exigencias del mercado laboral, se
desprenden algunas acciones como: a) nuevas competencias laborales
para los comunicadores: comunicacién estratégica, audiovisuales, para
canales web (produccién de contenidos), videojuegos, comunicacién
corporativa, community manager, consultores en relaciones publicas,
periodismo Big Data, dominio para inteligencia artificial, gestion cultural,
coach, comunicacion en la salud y en el sector rural; b) nuevos perfiles
que exige el mercado laboral a los comunicadores: creatividad, innova-
cion, manejo de TIC, dominio de segundo idioma, excelente expresion
verbal y escrita, capacidad para trabajo en equipo, dominio de TIC en
comunicacion; ¢) conocimiento de lo regional pero con perspectiva global;
d) demandas para la formacion universitaria: incorporar mayores niveles
de flexibilidad curricular, integralidad, universalidad y pertinencia; y e)
programas de extension para egresados: cursos de actualizacién, redes
para el empleo, y apoyo para alianzas de emprendimiento.

En el escenario internacional se aprecia el inevitable declive del
modelo de negocio tradicional en los medios de comunicacion. En los
ultimos afios, la industria periodistica tradicional ha sufrido fuertes
embates. Uno de los ejemplos mas claros de este proceso lo representan
las empresas editoras de diarios. El impacto de la crisis econémica
internacional, iniciada en 2008, ha tenido efectos devastadores sobre
el sector. La totalidad de las fuentes de financiacién de la prensa se han
visto afectadas por la recesion (CaseroRipollés y CullellMarch, 2013).
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En su férmula clasica, los diarios han basado su obtencién de
ingresos econémicos en una doble financiacion procedente, por un lado, de
la venta del producto a los lectores y del recurso a la publicidad, por otro
(Sonnac, 2009). Ambas vias han notado las consecuencias de la crisis. En
el caso de la venta de ejemplares, que incluye también las suscripciones,
los periddicos espafioles perdieron un 14,2% de su volumen de negocio
entre 2007 y 2010. Aun asi, el total de facturacion por este concepto en
2010 ascendi6 a 1.115,9 millones de euros. Por su parte, los ingresos
publicitarios cayeron un 42,9% en el periodo indicado. Una cifra que
provoco que la facturacién por publicidad pasara de 1.461 millones de
euros en 2007 a 834,5 millones de euros en 2010. Estos datos demuestran
el impacto negativo de la recesion econémica internacional en la industria
periodistica (CaseroRipollés y CullellMarch, 2013, p. 684).

La situacion de crisis en los medios se agrava por la ausencia de un
nuevo modelo de negocios para el periodismo adaptado al entorno digital
(Curran, 2010; en CaseroRipollés y CullellMarch, 2013). Los diarios
no consiguen encontrar una férmula adecuada para generar beneficios
econdmicos suficientes de su actividad informativa a través de Internet.
“El emprendimiento se alza como una nueva opcién para fomentar el
trabajo y el autoempleo en el ambito del periodismo. La puesta en marcha
de proyectos personales y a pequefia escala por parte de los propios
periodistas se configura en el escenario actual como una alternativa
factible y real” (CaseroRipollés y CullellMarch, 2013, p. 685).

El estudio de CaseroRipollés y CullellMarch (2013) muestra como
el alumnado comparte ciertos rasgos que se pueden identificar con el
emprendedor. No obstante, su orientacion al autoempleo y a la creacion de
nuevas empresas es muy baja (3.10), puesto que la mayor parte, cree que
trabajara como asalariado una vez finalice los estudios. Una percepcion
que, a tenor del deterioro del modelo negocio tradicional, es poco acorde
con la realidad que vive el mundo del periodismo.

Crear la cultura del emprendimiento y, mas auin, de la empleabi-
lidad temprana en las Instituciones de Educacién Superior, IES, es un
proceso que toma largo tiempo y exige la implementacion de estrategias
integrales que favorezcan la inmersion de todos los actores y unidades de
la comunidad (directivas, docentes y estudiantiles). La puesta en marcha
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sera exitosa en la medida que se muestren ambas tematicas, tanto la del
emprendimiento como la de la empleabilidad temprana, dentro de las
politicas y planes de desarrollo de las universidades (Aliaga, 2010).

En el caso del programa de Comunicacién Social de la Universidad
de Boyaca4, a pesar de que el plan de estudio considera asignaturas como
Tecnologias en Medios de Comunicacién, Iniciativa Empresarial, Nuevos
Medios de Comunicacién y Creacion de Empresas de Comunicacion, se
hace necesario indagar, si las actitudes de los estudiantes y docentes estan
orientadas al emprendimiento o al modelo clasico que forma asalariados.
Es de esta forma que, la investigacion se planteé como proposito, el
analizar las actitudes hacia el emprendimiento digital de los estudiantes
y docentes del programa de Comunicacién Social de la Universidad de
Boyaca.

Abordaje metodoldgico y analisis de resultados

La investigacion es de tipo descriptiva con un disefio transeccional-des-
criptivo. La variable “actitud hacia el emprendimiento” sera medida a
través de una encuesta cuantitativa basada en el instrumento aplicado y
validado por Casero-Ripollés y Cullell- March (2013).

Percepcion de emprendimiento digital

El emprendimiento digital es un fendmeno que puede operar en un area
ilimitada, siendo particularmente comun, debido al énfasis necesario
para la tecnologia asociada con el desarrollo de una empresa digital, se
observa como resultado la creacion de nuevos contenidos y modelos
de negocio en una plataforma que ha pasado de ser un medio estatico a
interactivo, reflejando asi nuevas oportunidades de negocio Hair, Wetsch,
Hull, Perotti y Hung (2012, p. 2). También, el emprendimiento digital
puede ser entendido como un proceso de oportunidades, capacidades,
innovaciones y responsabilidades; ha sido estudiado como externo a
Internet y aunque los estudios de adopcién tecnoldgica y confianza en
comercio electronico han establecido algunas dimensiones cognitivas,
el contraste de sus relaciones no se ha demostrado.
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Hace parte de los constantes debates sobre la digitalizacion de los
medios impresos por tratarse, en este caso, de una herramienta funda-
mental para una audiencia garantizada a futuro, se propone la necesidad
de revisar el negocio de los periddicos y adaptarlos a la convergencia
digital. Esto también consiste, segtin Lirios et al. (2015, p. 38), en “una
diversificacion de funciones, iniciativas y capacidades que evolucionan
constantemente el mercado digital, el comercio electrénico, el consumo
virtual y el aprendizaje internauta”.

Cuando se evaluaron los items en el nivel de emprendimiento digital
entre los docentes y estudiantes del programa de Comunicacién Social, se
encontro que los estudiantes en la pregunta “Tengo claro el concepto de
emprendimiento digital”, l1a mitad (50,8%) se identifica con la apreciacion
“De acuerdo”, seguido de “Neutral” (25,4%) y “Totalmente de acuerdo”
(20,6%). Esta informacion, muestra que en el indicador de percepcion
sobre el emprendimiento digital es claro para la mayoria, “De acuerdo”
no obstante, existe un porcentaje “Neutral” (25,4%) en el que no se tiene
una respuesta certera acerca del conocimiento planteado en el item. El
entendimiento de este concepto es crucial para el desarrollo de la escala,
para que de esta forma los resultados sean mucho mas estructurados.

1,6% ]
20,.. 8% _25.4%

50,8%
m Totalmente en desacuerdo m En desacuerdo = Neutral = De acuerdo mTotalmente de acuerdo

Figura 1. Tengo claro el concepto de emprendimiento digital (Estudiantes).
Fuente: autoria propia.
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Cuando se evaluaron los items en el nivel de emprendimiento digital
en los docentes y estudiantes del programa de Comunicacion Social,
se encontrd que los docentes en la pregunta “Tengo claro el concepto
de emprendimiento digital”, la mayoria (45,5%) se identifica con la
apreciacion “Totalmente de acuerdo”, seguido de “De acuerdo” (36,4%)
y “Neutral” (18,2%). Esta informacién muestra que en el indicador de
percepcion sobre el emprendimiento digital es claro para la mayoria,
“Totalmente de acuerdo” no obstante, existe un porcentaje “Neutral”
(18,2%) en el que no se tiene una respuesta certera acerca del conoci-
miento planteado en el item. El entendimiento de este concepto es crucial
para el desarrollo de la escala porque, de esta forma, los resultados seran
mucho mas estructurados.

18,2%

36,4%

= Totalmente en desacuerdo En desacuerdo Neutral

Figura 2. Tengo claro el concepto de emprendimiento digital (Docentes).
Fuente: autoria propia.

Cuando se evaluaron los items en el nivel de emprendimiento
digital en los docentes y estudiantes del programa de Comunicacién
Social, se encontr6 que los estudiantes en la pregunta “Quisiera llegar
a realizar un emprendimiento digital”, la mayoria (49,2%) se identifica
con la apreciacion “De acuerdo”, seguido de “Totalmente en desacuerdo”
(38,1%) y “Neutral” (7,9%). Esta informacion, nos muestra que en el
item “quisiera llegar a realizar un emprendimiento digital” los estudiantes
estan De acuerdo (49,2%) con llegar a realizar un emprendimiento digital,
pero un gran porcentaje también esta Totalmente en desacuerdo (38,1%)
para llegar a realizar este, segtin Bretones & Radrigan (2018, p. 26)
concluyen, que la caracterizacion de estos emprendedores deberia llevar a
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fijar estrategias formativas que en este caso seria ideal para el porcentaje
que favorece la realizacion de emprendimiento digital y deberia ser
diferenciada hacia aquellos que no estén tan motivados para el empren-
dimiento, con el fin de incrementar la iniciativa en los estudiantes y asi
las actitudes emprendedoras aportan en el aula nuevas capacidades en
su desarrollo personal y profesional, alentandolos a descubrir, implantar
y generar oportunidades para gestionar nuevos entornos.

16 32 79

38,1 ’
49,2
m Totalmente en desacuerdo m En desacuerdo Neutral
De acuerdo m Totalmente de acuerdo

Figura 3. Quisiera llegar a realizar un emprendimiento digital.
Fuente: autoria propia.

Frente al item en el nivel de emprendimiento digital en los docentes
y estudiantes del programa de Comunicacién Social, se encontr6 que los
docentes en la pregunta “Quisiera llegar a realizar un emprendimiento
digital”, la mayoria (45,5%) se identifica con la apreciacién “de acuerdo”,
seguido de “Totalmente en desacuerdo” (27,3%) y “Neutral” (27,3%).
Esta informacion nos muestra que en el item “quisiera llegar a realizar un
emprendimiento digital” los docentes estan de acuerdo (45,5%) con llegar
a realizar un emprendimiento digital, existe el porcentaje donde se esta
totalmente en desacuerdo (27,3%) y de igual forma se encuentran en una
posicion neutral (27,3%), segtin Bretones, F. y Radrigan, M. (2018, p.26)
la caracterizacién de estos emprendedores deberia llevar a fijar estrategias
formativas que, en este caso, podria estar a cargo de los docentes que
estan inmersos en aquellas asignaturas que pueden encaminar hacia estas
tematicas, aplicandolo hacia el porcentaje que favorece la realizacion de
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emprendimiento digital y deberia ser diferenciada, hacia aquellos que no
estén tan motivados para el emprendimiento, con el fin de incrementar la
iniciativa en los estudiantes y asi las actitudes emprendedoras aportarian
en el aula nuevas capacidades en su desarrollo personal y profesional,
alentandolos a descubrir, implantar y generar oportunidades para gestionar
nuevos entornos.

27,3% 27.3%

45,5%

= Totalmente en desacuerdo = En desacuerdo = Neutral = De acuerdo = Totalmente de acuerdo

Figura 4. Quisiera llegar a realizar un emprendimiento digital.

Fuente: autoria propia.

Frente a la pregunta, “prefiero trabajar para alguna empresa, entidad
o medio de comunicacién que en mi propio emprendimiento digital”,
la mayoria (46%) se identifica con la apreciacion “Neutral”, seguido de
“En desacuerdo” (23,8%) y “De acuerdo” (17,5%). Esta informacion,
muestra que en el item “Prefiero trabajar para alguna empresa, entidad
o medio de comunicacion que en mi propio emprendimiento digital” los
estudiantes estan en una posicién neutral (46%) acerca de la preferencia
para trabajar para alguna empresa, entidad o medio de comunicacién, en
vez de en su propio emprendimiento digital; un gran porcentaje también
esta Totalmente en desacuerdo (23,8%) lo cual refleja que no se sienten
identificados con la apreciacién y que se identifican con que segtn
CaseroRipollés y CullellMarch (2013, p. 688) el emprendimiento se
configura como una nueva opcion. El trabajo evidencia que el periodismo
emprendedor se puede configurar como una salida laboral innovadora
clave a corto y medio plazo.
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% %
17,5% >2% 9,5%
" 23,8%
46%
m Totalmente en desacuerdo En desacuerdo Neutral
De acuerdo m Totalmente de acuerdo

Figura 5. Prefiero trabajar para alguna empresa, entidad o medio
de comunicacion que en mi propio emprendimiento digital.

Fuente: autoria propia.

Cuando se evaluaron los items en el nivel de emprendimiento
digital en los docentes y estudiantes del programa de Comunicacién
Social, se encontré que los docentes en la pregunta “Prefiero trabajar
para alguna empresa, entidad o medio de comunicacién que en mi propio
emprendimiento digital”, la mayoria (36,4%) se identifica con la apre-
ciacion “De acuerdo”, seguido de “Neutral” (27,3%) y “Totalmente de
acuerdo” (18,2%). Esta informacion muestra que en el item “Prefiero
trabajar para alguna empresa, entidad o medio de comunicacién que en
mi propio emprendimiento digital” los docentes estan de acuerdo (46%)
con la preferencia de trabajar para alguna empresa, entidad, o medio
de comunicacién y no en su propio emprendimiento digital, un gran
porcentaje también estd en una posicién neutral (27,3%) lo cual refleja
que se sienten identificados con la apreciacién y que se identifican con
el entorno y las oportunidades laborales que han tenido hasta ahora.
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18,2%
9,1

%

36,4 %
27,3%
m Totalmente en desacuerdo = En desacuerdo Neutral
De acuerdo m Totalmente de acuerdo

Figura 6. Prefiero trabajar para alguna empresa, entidad o medio
de comunicacion que en mi propio emprendimiento digital.

Fuente: autoria propia.

Cuando se evaluaron los items en el nivel de emprendimiento digital
en los docentes y estudiantes del programa de Comunicacién Social, se
encontro que los estudiantes en la pregunta “Siento curiosidad por crear
mi propia empresa”, la mayoria (52,4%) se identifica con la apreciacién
“Totalmente de acuerdo”, seguido de “De acuerdo” (34,9%) y “Neutral”
(12,7%). Esta informacion muestra que en el item “Siento curiosidad por
crear mi propia empresa” los estudiantes estan en una posicién favorable
(52,4%) acerca de la curiosidad con la que cuentan por crear una empresa,
seglin Moyano (2001, p. 33) la capacidad emprendedora se forja desde
la educacion, es decir, a través de una estrategia proactiva que siembre
la semilla desde el sistema educativo, es asi como la formacién que se ha
recibido ha sido indicada para la difusién de contenidos y nuevas ideas
para forjar propuestas innovadoras en el mercado laboral.
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0 0 12,7%
52,4%
34,9%
m Totalmente en desacuerdo = En desacuerdo Neutral
De acuerdo m Totalmente de acuerdo

Figura 7. Siento curiosidad por crear mi propia empresa.
Fuente: autoria propia.

Cuando se evaluaron los items en el nivel de emprendimiento
digital en los docentes y estudiantes del programa de Comunicacién
Social, se encontr6 que los docentes en la pregunta “Siento curiosidad
por crear mi propia empresa”, un porcentaje de (36,4%) se identifica con
la apreciaciéon “Totalmente de acuerdo” con un mismo porcentaje “De
acuerdo” (36,4%) y “Neutral” (27,3%). Esta informacion muestra que
en el item “Siento curiosidad por crear mi propia empresa” los docentes
estan en una posicion favorable (36,4%) acerca de la curiosidad con
la que cuentan por crear una empresa, segin Moyano (2001, p.33) la
capacidad emprendedora se forja desde la educacion, es decir, a través de
una estrategia proactiva que siembre la semilla desde el sistema educativo,
es asi como la transmision de conocimientos que se desarrollan han sido
encaminadas, posiblemente para la difusion de contenidos y nuevas ideas
para forjar propuestas innovadoras en el mercado laboral.
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27,3%
36,4 %
m Totalmente en desacuerdo En desacuerdo Neutral

De acuerdo m Totalmente de acuerdo

Figura 8. Siento curiosidad por crear mi propia empresa.
Fuente: autoria propia.

Conclusiones

Al examinar la percepcion de emprendimiento digital de los estudiantes
y docentes del programa de Comunicacién Social de la Universidad
de Boyaca, se logro concluir que el indicador de percepcién sobre el
emprendimiento digital es claro para la mayoria, sin embargo, existe
otro porcentaje en el que no se tiene una respuesta certera acerca del
conocimiento planteado en el item. La mayoria de los estudiantes y
docentes, emprenderian y estarian de acuerdo en trabajar en su propio
negocio porque, definitivamente, sienten curiosidad por llevar a cabo la
construccion de sus ideas, se debe tener en cuenta que un porcentaje,
tanto de docentes como estudiantes, se encuentra en una posicion neutral
acerca de esta examinacion.

Los factores que favorecen las intenciones del emprendimiento
digital son la asertividad con la que cuentan la mayoria de poblacion
objeto de investigacién, porque sus familiares mas cercanos piensan
que deberian crear su propia empresa, de igual forma, el apoyo familiar
se veria reflejado en la ubicacién laboral independiente, en caso de que
lleguen a constituir su propia fuente de empleo. Por otra parte, los amigos
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de los participantes en este proyecto contribuirian al pensamiento de
crear sus propias empresas porque estan a favor del tema tratado a lo
largo de esta investigacion.

Otro de los factores importantes se presenta en el pensamiento
que se tiene respecto a la educacién que se esta recibiendo, en este
caso, los estudiantes se encuentran en una posicién neutral, respecto a
la preparacion que se tiene hacia el emprendimiento, desde el punto de
vista docente se estima que un porcentaje opina que su educacién no los
preparé en esta rama y otro porcentaje es imparcial en esta apreciacion.
De igual forma, los estudiantes opinan que sus docentes les aportan
conocimientos acerca del tema y los docentes afirman que algunos de
sus estudiantes muestran interés por indagar sobre este.

Tanto los estudiantes como los profesores tienen preferencias por
asignaturas que tienen que ver con emprendimiento digital, de esta forma
se puede apreciar el gusto que se puede formar desde la parte académica
y estudiantil, es favorable que en el sistema educativo se encuentren
buenas relaciones para la construccion de estos factores.

Es favorable que existan factores hereditarios influyentes en los
estudiantes, por tener familiares que estan involucrados con el emprendi-
miento, hacen que su tendencia sea proactiva a la hora de querer entablar
alguna idea. Por otro lado, la mayoria de los docentes esta en una posicion
imparcial y otro porcentaje esta de acuerdo con la influencia que pueden
llegar a tener estos factores hereditarios.

En los rasgos que se asocian al emprendimiento digital, se refleja la
capacidad que tendrian tanto docentes como estudiantes de asumir riesgos,
debido al gran camino que se debe construir para llegar a esto, siempre y
cuando siendo cautelosos a la hora de tomar decisiones en pro de crear
sus propios emprendimientos digitales; otro de los complementos para
llevar a cabo una buena idea de negocio, es la capacidad que tendrian
para producir nuevas ideas y no sentirse comodos con ideas tradicionales
laborales, es por esto que podrian tolerar situaciones de incertidumbre e
intentar estructurar de la mejor forma algtin proyecto.
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Por ultimo, los estudiantes se muestran neutrales acerca de sentirse
comodos en ambientes laborales estales, porque no han tenido la opor-
tunidad de estar inmersos en escenarios laborales formales debido a su
etapa universitaria. Respecto a los docentes, ellos indican que se sienten
mas comodos en ambientes laborales estables debido a su posicion actual
y Sus experiencias previas.

El emprendimiento digital es un término que esta emergiendo y
tomando forma desde la Universidad de Boyaca, en donde los estudiantes
y los docentes muestran una curiosidad exorbitante por llevar a cabo
ideas que a veces solo se quedan en las aulas de clase, pero que en un
futuro podrian llegar a ser generadoras de empleo y de reconocimiento.
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